
長崎県アンテナショップ「日本橋 長崎館」におけるテストマーケティング募集要領

１ 趣旨

  長崎県アンテナショップ「日本橋 長崎館」にて設置する「特設販売コーナー」におい

て、商品の販売を通じて得られた情報を事業者へフィードバックすることにより、新商品

開発や商品改良を促進するテストマーケティングを実施する。

２ 販売場所

  日本橋 長崎館内（東京都中央区日本橋 2-1-3）

３ 販売期間（案）

  1 回の期間は２週間とし、年度中に４回実施する（以下、案）

＜第１回＞令和８年１０月１４日（水）～１０月２７日（火）

＜第２回＞令和８年１１月１７日（火）～１１月３０日（月）

＜第３回＞令和９年 １月 ７日（木）～ １月２０日（水）

＜第４回＞令和９年 ２月 ３日（水）～ ２月１６日（火）

４ 商品の要件

（１） 長崎県アンテナショップ「日本橋 長崎館」取扱商品基本方針 2.取扱商品の必要

条件に準ずる。

（２） 応募できる商品は食品のみとし、冷蔵、冷凍商品も対象とする。※ただし、催事

予定の状況によっては冷蔵、冷凍商品取扱不可な時期もあり

（３） 賞味期限については、原則４０日以上のものとする。但し、４０日未満の商品に

ついても、期間中に在庫切れとならないよう、出店事業者が必要に応じて商品を

追加で納品することを条件とする。

（４） 商品選定の優先順位は以下のとおりとする。②以降は下図を参照すること。

①発売開始前の商品

②首都圏未取引商品

③日本橋長崎館未取引商品

④それ以外



５ 販売条件

（１） 運営事業者による委託販売とし、申込者は委託販売手数料として売上額の２０％

を運営事業者に支払うこととする。

（２） 特設販売の利用料金 20,000 円は申込事業者負担とする。

（３） 商品の発送、納品及び返品にかかる費用は、申込者負担とする。

６ 実施方法

（１）出店事業者の募集は、基本的に市町単位とする。

※申込数は原則１事業者につき１商品、市町単位の上限５品

（２）１回あたりの販売商品数は５品（複数市町の合同実施もあり得る）を目安とする。

なお、業者数・商品数の決定については、提出書類確認後、県及び運営事業者によ

り協議、調整を行うものとする。

※テストマーケティングへの出品が「日本橋 長崎館」との継続取引となる訳ではあ

りませんのでご留意ください

７ 特設販売の内容

（１）店舗レジ上部のモニター等を活用した PR 動画の放映（事業者から素材の提供があ

った場合のみ）

（２）「日本橋 長崎館」ホームページや Instagram で特設販売商品として PR

（３）「日本橋 長崎館」の出張販売時において重点 PR（出張販売日程による）

（４）店頭販売員を活用した試飲試食等の販売サポート（土日のみ県事業で実施）

（５）その他 SNS 等での PR

８ 市町等の選定基準

多数の市町から応募があった場合は、以下の優先順位により、対象市町・事業者を選定

する。

（１） 商品に対する首都圏の消費者等の意見を聞くことにより、商品の磨き上げに繋げ、

販路拡大を目指す意欲の強い事業者の出店であること。

（２） 出店事業者又は市町担当者（店頭ＰＲ人材の派遣含む）による店頭での商品プロ

モーションやマーケティングが可能であること。（テストマーケティング期間中の

一部で構わない）

（３） 上記で選定できない場合については、出展事業者及び対象商品のこれまでの取引

の形態に応じて、4(4)に基づく優先順位にて選定する。

９ フィードバック

（１）フィードバックの内容

以下の項目を運営事業者がとりまとめ、県、市町を経由し事業者へフィードバックす

る。



① ＰＯＳデータ（売上数、売上額等）

② 消費者アンケート回答結果

③ 専門家、ショップ店員等による商品評価

１０ 取組の流れ

（１）書類審査（８月上旬）

（２）事業者への採択通知（８月中旬）

（３）運営事業者と販売に向けた調整及び納品（開催月の約２週間前）

（４）テスト販売開始（３．販売期間のとおり）

（５）テスト販売後のフィードバック（開催終了月の約２週間後）

１１ その他

（１） 今後の事業取組の参考とするため、フィードバック後、参加事業者にアンケート

調査を行いますので、ご協力をお願いします。

（２） 食品開発支援センター等、関係機関にフィードバック内容を共有させていただき

ますので、予めご了承くださいますようお願いします。


